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	Objetivo General de la Asignatura:

	El alumno analizará los principios económicos básicos, que le permitan discernir las dinámicas del entorno económico, así como cuestionar los agentes que en el intervienen.

	Propósito General de la Asignatura:

	Que el alumno sea capaz de interpretar las estadísticas y variables microeconómicas, y profundizar de forma independiente y grupal, en el estudio de las temáticas planteadas en el curso.
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	Perfil del Alumno: 

	· Capacidad de análisis
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· Interés por los problemas socioeconómicos de la región y del país
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Contenido Temático
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Objetivo de la Unidad/Tema: 


Tiempo Estimado

       hrs.
	Temática
	Aprendizaje
	Estrategias

	1.- Fundamentos básicos de economía

  1.1. Introducción a la economía
  1.2 Conceptos básicos

  1.3 El problema económico fundamental de escasez.
	· El alumno distinguirá en una economía de mercado, las respuestas a las preguntas fundamentales en la economía. ¿Qué?, ¿Cómo? Y ¿Para quién? Producir.
· El alumno distinguirá los fundamentos y conceptos económicos, así como reconocerá el problema existente de la escasez.


	· Exposición por parte del maestro
· Realización de antología de la materia.
· Elaborara mapa conceptual relacionado a la unidad.
· Evaluación no calendarizada
· El alumno presentara un resumen de las conclusiones sobre los diferentes temas estudiados en la unidad.


	Criterios de evaluación de la unidad: La unidad será evaluada mediante: La elaboración de mapa conceptual, evaluaciones no calenda rizadas, ejercicio en el aula que equivale a un 70% y el resto se tomara en cuenta tarea, participación activa, comportamiento y disposición al trabajo individual y en comunidad.


Contenido Temático

Asignatura, Unidad/Tema: 


Objetivo de la Unidad/Tema: 


Tiempo Estimado

       hrs.
	Temática
	Aprendizaje
	Estrategias

	2. Demanda, oferta y equilibrio económico
  2.1 Diagrama del flujo circular del ingreso

  2.2 Demanda individual y demanda de mercado

  2.3 Ley general de la demanda

  2.4 Cambios en la demanda

  2.5 Oferta de bienes

  2.6 Cambios en la oferta

  2.7 Oferta de la empresa individual y oferta de mercado

  2.8 Equilibrio de mercado
	· El alumno distinguirá las variantes que determinan tanto a la demanda como a la oferta.

· El alumno aplicara el diagrama del flujo circular del dinero a un caso hipotético, aplicado a la vida real.
· El alumno relacionara la oferta con la demanda, para localizar el punto de equilibrio en el mercado, distinguiendo dos puntos importantes derivados de ella, que son la escasez del mercado y la sobre producción. 


	· Exposición por parte del maestro.
· Elaboración de cuadros gráficos de demanda y oferta y punto de equilibrio.
· Mapas conceptuales
· Evaluación no calenda rizadas


	Criterios de evaluación de la unidad: Elaboración de mapas conceptuales, resolución de casos prácticos de demanda y oferta en clase, evaluación no calenda rizada un 70% el resto será evaluado con tareas, participación activa individual y en comunidad.


Contenido Temático

Asignatura, Unidad/Tema: 


Objetivo de la Unidad/Tema: 


Tiempo Estimado

       hrs.
	Temática
	Aprendizaje
	Estrategias

	3. El sistema de precio, oferta, la demanda, elasticidad y elección del consumidor.

  3.1 Elasticidad de la demanda

  3.2 Elasticidad precio de la oferta

  3.3 Elasticidad cruzada de la demanda

  3.4 Restricción presupuestal.

  3.5 Utilidad total y marginal

  3.6 Efecto ingreso y efecto sustitución

  3.7 Excedente del consumidor.


	· El alumno empleará la formula para determinar la elasticidad de la demanda y la elasticidad de la oferta, explicando que factores intervienen en cada una
· El alumno relacionara conceptos cotidianos aplicados a la explicación de la teoría microeconómica como por ejemplo el presupuesto de cada uno de los individuos para la adquisición de bienes y servicios y sus posibles combinaciones que le den origen a la restricción de su poder adquisitivo.
	· Evaluaciones no calendarizadas
· Realización de mapas conceptuales relacionados con la unidad
· Exposición por parte del maestro
· Tareas de casos prácticos

	Criterios de evaluación de la unidad: Elaboración de evaluación no calendarizada, mapas conceptuales, discusión en comunidad equivalente a un 70% y el resto en tareas y participación activa tanto individual como en comunidad.


Contenido Temático

Asignatura, Unidad/Tema: 


Objetivo de la Unidad/Tema: 


Tiempo Estimado

       hrs.
	Temática
	Aprendizaje
	Estrategias

	4.- Los costos a corto Plazo

  4.1 Costos fijos y costos variables
  4.2 Costos totales, medios y marginales

  4.3 Ingreso, costos y maximización de beneficios.

  4.4 Oferta a corto plazo

  4.5 Rendimientos a escala
	· El alumno ubicará el comportamiento de las diferentes variables en términos de la producción y de los costos en una empresa en un análisis de corto plazo, interpretando los principales costos localizables en una organización para detectar el punto de la maximización de utilidades.
· El alumno aplicara gráficos a la interpretación de costos para analizar el comportamiento de los mismos dentro de la empresa.
· El alumno enunciara los principales objetivos de una organización tanto social como en términos de producción y costos.
	· Exposición por parte del maestro
· Elaboración de ejercicios para determinar los diferentes costos incurridos y su clasificación
· Practicas para graficar los costos de una empresa
· Elaboración de mapa conceptual de la unidad.
· Evolución no calendarizas.


	Criterios de evaluación de la unidad: Elaboración de evaluación no calendarizada, ejercicio en aula, mapas conceptuales, discusión en comunidad equivalente a un 70% y el resto en tareas y participación activa tanto individual como en comunidad.


Contenido Temático

Asignatura, Unidad/Tema: 


Objetivo de la Unidad/Tema: 


Tiempo Estimado

       hrs.
	Temática
	Aprendizaje
	Estrategias

	5. Tipos de mercado
  5.1 Competencia perfecta

  5.2 Monopolio

  5.3 Competencia monopolista

  5.4 Oligopolio

  5.5 Fuentes del ingreso familiar

  5.6 Desigualdad social

  5.7 La pobreza

  5.8 Distribución de la riqueza
	· El alumno clasificara los diferentes tipos de mercados derivados del número de vendedores que lo controlan, así como las condiciones y características de cada uno.
· El alumno describirá las diferentes barreras a las que se topas los nuevos productores en la competencia de mercado.
· El alumno recopilará las principales fuentes del ingreso individual, así como distinguirá a que obedece la distribución de la riqueza en un país

	· Exposición por parte del maestro
· Elaboración de mapas conceptuales
· Evaluaciones no calendarizadas
· Investigación documental de los tipos de mercados existentes.

	Criterios de evaluación de la unidad: Se evaluara con evaluaciones no calendarizadas, discusión en clase individual y en comunidad, mapa conceptual de la unidad equivale a un 70% y el resto se evaluará la participación activa, tareas fuera del aula.


Criterios de Evaluación y Acreditación.
	Evaluación:

	Durante el semestre la evaluación será continua, en donde el alumno se le estará evaluando con ejercicio prácticos en clase, tareas, lectura comentada de artículos de carácter económico, así como evaluaciones no calendarizadas, realización de mapas conceptuales, debates de situaciones reales. También se evaluara la participación activa del alumno, su comportamiento dentro del salón de clase, su disposición al trabajo individual y en comunidad.

	Acreditación:

	Para acreditar el curso el alumno deberá cumplir con el 90% de las asistencias regulares del curso, además deberá presentar una evaluación mínima aprobatoria (70 ptos.) en todos y cada uno de los aspectos a evaluar, si faltase uno de ellos, será sujeto de no acreditación.    


Bibliografía:

	Básica:

	· Begg, David, Stanley Fischer y Rudiger Dornbusch. (2002). Economía. México: MC GRAW HILL

· Mankiw, Gregory N. (2004). Principio de Economía. 3ra  edición. México: MC GRAW HILL

· Méndez, Morales José Silvestre, (2002). Economía y la Empresa. 2da ed. México: Addison Wesley

· Paschoal, Rossetti José. (1985). Introducción a la Economía. 7a edición. México: Alfaomega


	Complementaria:

	· Biblioteca Virtual y Enciclopedia de las Ciencias Sociales, Económicas y Jurídicas. www.eumed.net
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Al finalizar la unida el alumno conocerá los diferentes enfoques del análisis económico y conceptualice los fundamentos de la ciencia económica, haciendo énfasis en el principio de la escasez.





� MACROBUTTON  AbrirOCerrarPárrafo "[Recuerde realizarlo de forma clara y sencilla que explique las habilidades y productos buscados.]" �





Fundamentos básicos de Economía
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El alumno al finalizar la unidad conocerá las variables que dependen de la demanda y de la oferta, así como los agentes económicos básicos y su contribución a la actividad económica.








Demanda, Oferta y equilibrio de mercado





El alumno al finalizar la unidad discutirá las variables que participan en el modela de la oferta y la  demanda de bienes y servicios en una economía, así como conceptos relacionados con el consumidor.





El sistema de precio, oferta, la demanda, elasticidad y elección del consumidor.
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El estudiante distinguirá el comportamiento de las diferentes variables en términos de la producción y de los costos en una empresa en un análisis de corto plazo.





Los costos a Corto Plazo
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El estudiante clasificará el mercado en función del número de vendedores que en él participan, determinará los criterios en base a los cuales se forman los precios en cada uno de ellos y a partir de las funciones de demanda propias de cada mercado, así como analizar la distribución del ingreso y su repercusión en la sociedad








Tipos de mercados y distribución del ingreso

















